TENDENCIAS E CIRCUITOS DE CONSUMO DE MUSICA NA
MARE, RIO DE JANEIRO

Em que pese a vasta literatura existente sobre a musica que circula co-
mercialmente no Brasil, relativamente poucos sao os trabalhos académicos
produzidos a partir de bases quantitativas, lancando alguma luz sobre indi-
cadores de tendéncias e circuitos de consumo no pais (por exemplo, ARAU-
JO, 1987; MORELLI, 2009; DIAS, 2008; VICENTE, 2002; FGV, 2008; IGNACIO e
SIMAS, 2008; HERSCHMANN, 2010). Mesmo esses, em sua quase totalidade
(como excecao, FGV, 2008), trabalham sobre bases de dados pré-existentes

' O Musicultura é um coletivo de pesquisa formado por graduandos e pds-graduandos da
Universidade Federal do Rio de Janeiro e estudantes do ensino médio de escolas publicas da
cidade do Rio de Janeiro, em sua maioria moradores do bairro Maré, coordenado por Samuel
Araujo, apoiado pelo CNPq (Bolsas de Produtividade em Pesquisa e PIBIC), UFRJ (Bolsas de
Iniciacdo Artistica e Cultural), CENPES-PETROBRAS (Bolsas de Iniciacao Cientifica) e FAPERJ (Bolsas
Jovens Talentos), e fruto de parceria existente desde 2003 entre o Laboratério de Etnomusicologia
da Escola de Musica da UFRJ (LE-UFRJ) e o Centro de Estudos e A¢des Solidarias da Maré (CEASM) —
organizagdo nao governamental criada por moradores locais. Coassinam o texto Adriana Bezerra
do Nascimento Pinheiro, Alexandre Dias da Silva, Ana Paula da Silva Lima, Ana Paula Gongalves
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a pesquisa propriamente dita dos respectivos autores, o que limita as pos-
siveis interpretacdes a critérios alheios de producao de indicadores, invaria-
velmente definidos por agentes de mercado.

No ano de 2006, o grupo Musicultura realizou um trabalho de campo
nas favelas Nova Holanda e Baixa do Sapateiro (bairro Maré, Rio de Janei-
ro), consistindo na aplicacao de um questionario concebido pelos préprios
pesquisadores, com foco sobre os gostos, praticas e consumo de produtos
musicais dos moradores locais. Os 929 formularios preenchidos se encon-
tram em processo adiantado de anadlise, tendo sido concluidas as etapas de
codificacao dos dados coletados no trabalho de campo e de transferéncia
dos mesmos, ja codificados, para o software de estatistica SPSS.

O presente trabalho pretende abordar os modos de circulagao, de
acesso e consumo de musica na Maré, produzindo dados originais através
de pesquisa quantitativa concebida e desenvolvida pelo grupo Musicultura,
além de enriquecida pela experiéncia pratica dos préprios pesquisadores,
em sua maioria, moradores das areas pesquisadas.

Musica e mercado: perspectivas analiticas

Desdobra-se por séculos a histéria das relagdes entre musica e merca-
do nos marcos das sociedades em que vigem sistemas de producao de tipo
mercantil e capitalista. O mercado, nessa acepcao de espaco socialmente
construido para troca, compra ou venda de bens que se processam por um
valor negociado e validado pelas partes interessadas, toma historicamente
muitas formas desde a exposicao fisica direta, perante o olhar publico, de
artefatos humanamente concebidos, ou ainda de formas de vida transfor-
madas em mercadoria (humanos escravizados, animais, plantas etc.), até o
balcao virtual de hoje, pela Internet, com exposicao de bens a consumidores
individuais situados a distancia, muitas vezes em recintos privados. Concomi-

Chuengue, Barbara Macedo Mendonca, Caroline dos Santos Maia, Dayana Lima da Silva, Diogo
Bezerra do Nascimento, Fabio Monteiro de Melo, Elizabeth Moura de Oliveira, Elza Maria Cristina
Laurentino de Carvalho, Jefferson Silva de Paulo, Julia Mendes Selles, Kleber Merlim Moreira,
Marcos André Silva de Farias, Mariluci Correia do Nascimento, Patrick Ferreira Risse dos Santos,
Paula Ribeiro da Conceicao, Rebeca Cardoso Luciano, Renata Alves Gomes, Samuel Araujo,
Schneider Ferreira Reis de Souza, Suelen Alexandre da Silva e Yasmin de Souza Rodrigues. O
grupo agradece a Vincenzo Cambria (LE-UFRJ) pelos comentarios a versao anterior do trabalho.
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tantemente, as mais variadas modalidades de musica, concebidas nos meios
sociais mais distintos mundo afora, assumem de fato ou potencialmente a
condicao de mercadoria e se transformam ao longo do tempo?, enquanto
atividade produtiva, em objeto de producao industrial, de negdcios comer-
Ciais mais ou menos rentdveis e de politicas publicas ou privadas.

Outra importante acep¢ao de mercado a se considerar aqui surge da
discussao aberta na obra de Pierre Bourdieu acerca da existéncia, entre muitas
sociedades em que vigem sistemas de trocas nao monetarias, de processos de
atribuicao de valor relativo (valor de troca) aos produtos humanos, homoélogos
aos que se desenvolvem a partir dos sistemas de base monetaria, mercantis e
capitalistas. Segundo o autor (BOURDIEU, 1974), dirigindo sua critica a determi-
nada perspectiva marxista de primado das determina¢des econdmicas stricto
sensu sobre o conjunto da vida social, tal constatacao nao somente autorizaria a
pesquisa socioantropoldgica a reconhecer o mercado de bens simbdlicos como
dimensao ativa fundamental da vida social, mas exigiria do campo académico
estudar esse mercado mais a fundo, de modo a nao incorrer em essencializa-
cOes mistificadoras acerca das formas de opressao e dominacao sociais con-
temporaneas e sua eventual superacao. Em outras palavras, seria indispensavel
ao conhecimento académico reconhecer os processos de valoracao simbdlica,
resultando em visées de mundo hierarquizadas, como formas eficazes de natu-
ralizar, justificar e prorrogar relagdes de dominacao social e econémica.

Assim, teriamos, por um lado, um mercado de bens simbdlicos, en-
volvendo trocas cujos critérios de valoracao sao negociados coletivamente
e operados por individuos, grupos e instituicbes, mas que, a partir de certa
etapa histdrica, interfere e é interferido por outro, 0 mercado em que unida-
des monetadrias reconhecidas entre as partes arbitram lutas politicas mais ou
menos intensas entre interesses conflitantes, ambos idealmente camuflando
as disputas e os conflitos que Ihes sao inerentes.

Um exemplo claro dessas distingoes e, ao mesmo tempo, das convergén-
cias entre acepcoes de mercado musical, verificaria-se nas disputas, ora intensas
no Brasil e no mundo, em torno do assim chamado direito autoral, sobre o qual

2Uma sintese influente e premonitdria desse trajeto histdrico encontra-se no livro seminal de Jacques
Attali, Bruits: Essai sur I'économie politique de la musique (ATTALI, 1977), que chega a propor, num
momento em que as redes virtuais ainda se encontravam em estdgio incipiente de desenvolvimento e
disseminacao, perspectivas de muita atualidade hoje sobre as relagdes entre musica e mundo virtual.
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as partes interessadas (criador de uma cancao, artista que a grava, industria fo-
nografica, sistemas de difusao de massa, consumidores, érgaos arrecadadores
de direitos) travam relacdes permanentes de potencial conflito sobre o quan-
to cada um esta disposto a pagar ou receber, conforme o caso, nessa relacao
simultaneamente simbdlica e financeira entre investimento e retorno. Para o
consumidor, por exemplo, o preco a pagar pelo produto final - digamos, um CD
— pode ser alto em decorréncia dos precos de fabricacao do mesmo, incluindo ai
os direitos autorais a serem pagos, e ainda assim ser visto, dentro de certa faixa
de poder aquisitivo, como compensador em comparacao a um produto mais
barato, por seu contetido ter um valor subjetivo maior para quem o compra. Ja
o criador da cancao, para quem um retorno em direitos autorais na faixa de 10%
sobre as vendas de uma musica gravada é avaliado em geral como um 6timo
negocio, podera eventualmente considerar “bom” concordar em receber uma
taxa de retorno menor por, digamos, CD ou DVD vendido, se lancados por uma
grande e prestigiosa gravadora multinacional, principalmente nos casos hipo-
téticos de um inicio de carreira ou de desprestigio relativo do género em que
a musica se enquadra.’ Por outro lado, o mesmo desenvolvimento tecnoldgico
que catapulta o mercado musical a niveis ainda mais altos que os precedentes
abre ao consumidor a oportunidade de aquisicao de conteudo musical sem
pagamento de direitos autorais (por exemplo, compartilhamento gratuito de
arquivos pela Internet), desencadeando uma postura defensiva comum entre
interesses potencialmente divergentes, como os de determinados criadores de
cangoes e os das grandes industrias de entretenimento (MATOS, 2008).

Tais conflitos de interesse, mais ou menos explicitos, sao administra-
dos por meio de relagdes monetdrias estabelecidas em contrato, interferidas
direta ou indiretamente por politicas publicas, e seus resultados penderao
favoravelmente para aqueles interesses representados por grupos mais or-
ganizados e em posicao de forca, como, por exemplo, associacoes de em-
presas de producao de conteudo (selos, gravadoras, editoras de partituras),
sociedades e outros organismos de arrecadacgao de direitos autorais, repre-
sentagdo parlamentar, 6rgaos e agéncias governamentais nacionais ou inter-
governamentais internacionais etc. (para uma analise exaustiva e esclarece-

3 Para uma discussdo interessante desse tipo de barganha entre agentes de mercado no universo
do funk carioca, ver IGNACIO e SIMAS (2008).
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dora do caso brasileiro entre as décadas de 1950 e 1990, cf. MORELLI 2000)

Abordagens de aspectos selecionados desse complexo quadro de re-
lacbes entre musica e mercado em diferentes contextos espago-temporais
transbordam de diferentes campos de saber, tonando dificil, sendo impossi-
vel, uma resenha critica mais exaustiva da mesma no espaco de um artigo, e
menos ainda num como este, em que tal resenha serviria tao-somente como
preambulo a abordagem de um estudo de caso em si caudaloso. Atrevemo-
nos, porém, a esbocar aqui uma necessariamente sintética tipologia de situ-
acoes geradas a partir das relagdes entre musica e mercado ja em contextos
mercantis e capitalistas, foco mais especifico deste trabalho, com referéncia
numa bibliografia selecionada no Brasil e no exterior.

Uma delas, quica a mais antiga, certamente em vigéncia, seria a de me-
cenato, em que o artista recebe beneficios de um patrono individual ou, mais
comumente hoje, institucional ou estatal (editais, bolsas), que assegurem, ou
contribuam parcialmente a assegurar, sua sobrevivéncia (ver WALLIS E MALM
1984; VICENTE 2006). Em seus primordios na historia, tal relacao nao envolvia
necessariamente pagamento em moeda, mas retribuicao em bens e servicos,
eventualmente prestigio, donde poder-se dizer que, em alguns casos, a dimen-
sao simbdlica nao deixava de existir em decorréncia da relacao de troca material
mais tipica das formas incipientes de mecenato, como a manutenc¢ao de musicos
vassalos nas cortes europeias, da Idade Média até pelos menos o século XVIII.

Outra forma relativamente antiga, ainda vigente hoje e revigorada re-
centemente pela crise da grande industria fonografica (VICENTE 2006; MA-
TOS 2008), reporta-se a apresentacao de musica em estabelecimentos publi-
cos de servicos nao destinados exclusivamente a este fim (ver ATTALI 1977;
TURINO 2008), compreendendo o pagamento monetario direto ou indireto
dos frequentadores a musicos (por exemplo, passar o chapéu entre os assis-
tentes ou negociar um caché junto aos donos de um estabelecimento). Tal
forma participa da configuracao, na Europa do século XVIII, do assim chama-
do espaco publico (HABERMAS, 1989), uma esfera relativamente autbnoma
de convivio entre as diferentes classes divididas econémica e socialmente.
Reforca também a abertura de outras possibilidades de insercao no merca-
do, como, por exemplo, para agenciadores de apresentagdes musicais, ativi-
dade que, até hoje, tanto pode ser exercida pelos préprios musicos interes-
sados em tocar quanto por agentes intermediarios de mercado.
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Como reflexo da insercao incipiente da musica em relagdes de merca-
do, surge entre estas uma terceira forma, a editorial (WALLIS E MALM, 1984%),
inicialmente restrita a produgao de partituras impressas em lito e xilogravu-
ras, com a funcao basica de tornar possivel, por meio de uma representacao
relativamente eficiente, a reproducao do discurso musical.

Alguns dos aspectos mais evidentes em nossas discussdes também
destacados pelos autores na amostra seletiva de livros e artigos consultados:

a) o mercado (no sentido de espaco socialmente construido para troca,
compra ou venda) da musica pode envolver desde trocas gratuitas de
experiéncias musicais (sentido mais amplo de mercado de trocas sim-
bdlicas de Bourdieu, ja aludido) a compra e venda de produtos (sentido
mais comum de mercado);

b) o mercado de musica, embora dominado por muito tempo pelo produto
fonografico (disco, CD, e mesmo o DVD, que é videofonografico), abran-
ge muitos outros produtos (instrumentos, métodos de ensino, partitu-
ras, shows), além de servicos como empresariamento de artistas, fontes
financiadoras publicas (ex.: leis de incentivo) e privadas (ex.: ONGs) etc.

¢) o que alguns estudiosos (MORELLI, 1991, 2008; VICENTE, 2002, 2006 e
2008b) chamam de expansao continua e segmentacao (abertura cada
vez maior para novas denominacdes de género musical) do mercado
no mundo e, com certo atraso, no Brasil;

d) relagao forte, para o bem e para o mal, entre a indUstria da musica e
o desenvolvimento de novas tecnologias. No ano de 2006, em que foi
aplicada a pesquisa quantitativa na Maré de que trataremos mais adian-
te, as estatisticas da ABPD ja registraram simultaneamente o0 aumento
das vendas de musica por meio digital, visto como positivo, embora ain-
da insignificante em relagao ao total de vendas do ano (7,2%), em meio
a queda consideravel de vendas de CDs e DVDs, atribuido ao impacto
negativo da cépia digital ndo autorizada de CDs/DVDs (“piratas”) e do
compartilhamento gratuito nao autorizado de arquivos (download) nas
vendas da industria formal da musica’;

4 Registre-se também a importancia da funcao editorial, ainda hoje, para fins de recolhimento
de direito autoral, afetando até mesmo em ambitos de mercado nos quais prevalecem relagdes
interpessoais de carater informal (para o caso do funk carioca, cf. SIMAS e IGNACIO, 2008).
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e) alentidao e consequente atitude defensiva da grande industria mundial
em gerar modelos consolidados de negécio pela Internet, em contras-
te com a proliferacdo de formas e plataformas de compartilhamento,
bem como de iniciativas nao governamentais de gerar novas formas de
administracao de direitos;

f) como desdobramento do item anterior, a ascensdo recente do mer-
cado de espetdculos e eventos culturais torna-se a principal fonte de
remuneracao das partes envolvidas no negécio musical, invertendo
sua condicao de subproduto da industria fonografica, como nos pri-
mordios do fonégrafo (GRONOW, 1983), induzindo o consumo de CDs
e DVDs. Assim como o compartilhamento em rede e cépias fisicas ile-
gais de musica, seu volume é dificil de mensurar, pois envolve amplo
espectro informal, sendo, portanto, mais extenso que o registrado em
levantamentos estatisticos oficiais (observe-se que a pesquisa na Maré
permite um levantamento, ainda que incipiente e provisorio, desse tipo
de dado);

g) predominancia esmagadora (quase 80% em média) do produto nacio-
nal (gravagdes feitas no Brasil por artistas brasileiros) sobre o interna-
cional (o “produto” que apenas é prensado e distribuido aqui, pois ja
vem pronto do exterior do pais, incluindo gravacao, design do CD, ma-
terial de divulgacao etc.);

h) a necessidade prioritaria de classificacbes de musicas e artistas por géneros
para organizar e estimular o consumo de produtos musicais, ao lado da
enorme dificuldade de tanto a industria quanto o comércio fazerem isso
adequadamente, pois as denominac¢des de género musical (samba, pago-
de, sertanejo etc.) nao sao jamais inquestionaveis, gerando uma relativa
liberdade para que cada individuo, de acordo com sua experiéncia pro-
pria em determinado contexto social (nao &, portanto, totalmente livre),
nomeie o0 género de uma gravagao que ouve de maneira diferente da de
outro ouvinte da mesma gravacao (ver TROTTA, 2005, a partir de um es-
tudo de caso de uma loja na Zona Sul do Rio). Nesse aspecto, chamara a
atencao, na andlise da pesquisa quantitativa na Maré, o caso da categoria

>Gronow (1983) mostrou que o impacto inicialmente negativo de tecnologias de reproducdo sonora
massiva sobre a industria fonografica e os direitos autorais parece ser ciclico, a exemplo do cinema
sonorizado e do radio na terceira década do século XX, ou a fita cassete na década de 1970.
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“romantica”, pouco citada isoladamente, mas, enquanto conteudo de tex-
to, bastante presente no trabalho de alguns dos 10 artistas mais citados
nao enquadraveis exclusivamente como “romanticos” (p. ex., Alcione/sam-
ba, Ana Carolina/pop, Zezé di Camargo e Luciano/sertanejo, Djavan/MPB);

i) uma variante do item acima é a classificacao ou ndo de cantores ou grupos
musicais em determinados géneros (evangélico, funk) como “artistas”,
sendo o caso evangélico comentado na literatura (MENDONCA, 2008);

j) segmentacao radical do mercado paralela a descentralizacao das decisoes,
frutos de relacao mais horizontal e complementar entre setores monopo-
listas e minoritdrios, visto por alguns analistas (VICENTE 2008; MORELLI
2008) como relacionado a diluicao do papel geopolitico dos estados na-
cionais e a intensificacao relativa de opgoes culturais pluralistas em ambito
internacional, com o ecletismo musical passando a significar distin¢cao po-
sitiva entre as elites, algo que, no passado, foi associado ao gosto exclusivo
por certos géneros (por exemplo, sé gostar de classicos ou de jazz);

) apoiada em conceituagao de Renato Ortiz, Morelli (1991, 2008) distingue
uma cultura nacional popular, representada por géneros consolidados
desde as décadas de 1930 e 1940 (samba, sertanejo, forro etc.) versus uma
cultura internacional popular, principalmente o pop rock. A supremacia
do pop rock no mercado fonografico brasileiro se da, para Morelli (2008),
a partir da década de 1990, e, para Vicente (2006), desde a de 1970.

Contextualizacdo da pesquisa

A Maré foi reconhecida oficialmente como bairro através da Lei Muni-
cipal nimero 2.119, de 19 de janeiro de 1994, estabelecendo sua separacao do
bairro de Bonsucesso. De acordo com os dados do Censo Maré 2000/, o bairro
Maré é um conjunto de 16 favelas situadas entre duas das principais vias da
cidade, a Avenida Brasil e a Linha Vermelha, atravessado pela Linha Amarela,
préximo ao Aeroporto Internacional e vizinho a Universidade Federal do Rio de

5Emboranao hajaespago aquipara um comentdrio mais extenso sobre o texto em questéo, registre-
se criticamente, ao lado da instigante discussao dos potenciais e problemas das classificagdes de
género no ordenamento relativo do mercado musical, a tendéncia eventual a generalizacées que
nao resistiriam a uma analise ampliada da diversidade musical em diferentes contextos sociais (por
exemplo, o papel central do ritmo, ou “levada”, na identificacdo de géneros musicais).
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Janeiro. Com o passar dos anos, e com as constantes intervencoes individuais
e publicas, tornou-se, segundo a mesma fonte, 0 maior conjunto de favelas do
Rio de Janeiro, com aproximadamente 132.000 moradores que residem em cer-
ca de 38.000 domicilios. Como iniciativa pioneira de automapeamento de uma
area favelizada do pais, o Censo Maré se constituiu em fonte de inspiracao para
a pesquisa a ser aqui debatida, pois, em seu documento-sintese, ja destacava a
importancia estratégica da producao de dados sobre a vida cultural local:

O projeto “Censo Maré 2000: Quem somos nos?” teve
como proposta revelar a cara, ou melhor, as cerca de
130 mil caras da Maré. Para isso, foram levantadas in-
formacoes precisas sobre a realidade domiciliar, econ6-
mica, cultural e educacional, nao sé dos moradores do
bairro, mas também das instituicdes (publicas, privadas,
de diversos portes) presentes na Maré (CEASM, 2003).

Embora a favela seja vista por muitos como locus de desordem, violén-
Cia e perigo, dentre outros estigmas, pode-se dizer que, paradoxalmente, é
também vista, sob uma perspectiva idealizada, como o lugar préprio da “soli-
dariedade”, da “transgressao”, da “simplicidade”, da “criatividade” etc. Ambas
as visdes vém sendo reforcadas em meios de comunicagao de massa através
de filmes, propagandas e reportagens, contribuindo para a construcao de
uma imagem caricata da favela, obscurecendo realidades e dificultando uma
reflexao critica sobre o espaco e suas questdes, entre as quais as relativas a
preferéncias e praticas musicais. A favela também pode ser vista como o es-
tranho, o exético e o que causa curiosidade, mas, para muitos moradores do
Rio de Janeiro, que moram préximo e até mesmo dentro dela, é considerada
o principal motivo do problema da violéncia carioca, um “mal” a ser resolvido.
“Mal” este personificado na figura dos “bandidos”, que podem ser tanto trafi-
cantes quanto milicianos armados, os quais, em funcao da auséncia de politi-
cas na drea de seguranca publica e, consequentemente, do Estado em geral

7 Pesquisa realizada pelo Centro de Estudos e Acdes Solidarias da Maré (CEASM), em parceria
com o Banco Nacional de Desenvolvimento Social (BNDES), Instituto de Pesquisas Econdmicas
Aplicadas (IPEA), Instituto Pereira Passos (IPP), Escola Nacional de Ciéncias e Estatisticas (ENCE) e
a Prefeitura do Rio de Janeiro.
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dentro das favelas, nelas encontrariam mais liberdade para suas praticas, con-
tribuindo diretamente para a formacao das ideias acima mencionadas.

Infelizmente, as politicas de seguranca publica passam a se fazer presentes
com mais intensidade somente nos momentos em que essa violéncia, outrora ca-
muflada entre as residéncias, ruas e becos das favelas, ultrapassa os seus limites,
tornando-se visivel aqueles que nelas nao residem ou que nao as frequentam.

O Musicultura, conforme indicado acima, é um coletivo formado por
jovens pesquisadores, a maioria dos quais moradores do bairro Maré, foco
de sua pesquisa desde a criacao do grupo em 2004. Compreende estudan-
tes de escolas publicas de nivel médio, alunos da Universidade Federal do
Rio de Janeiro em diversas dreas de conhecimento?® e residentes voluntarios
interessados nas praticas de pesquisa e debates promovidos pelo grupo.
Sua proposta geral tem sido realizar pesquisas acerca das praticas musicais
presentes no bairro, e assim dialogar com a realidade da cidade do Rio de
Janeiro e sua insercao no mundo contemporaneo como um todo. Na apre-
sentacao de seus objetivos, funcionamento e gestao torna-se indispensavel
falar sobre Paulo Freire, educador cuja pedagogia é utilizada pelo coletivo
em questao como principal referéncia para a construcao de conhecimento e
de uma forma participativa de pesquisa.

Como sabido, Freire ofereceu vasta contribuicao ao campo da educacao,
iniciada ao final da década de 1950, investindo seu trabalho na a¢ao educacio-
nal como instrumento de transformacado social da relacdo do individuo com
o mundo do qual faz parte, valorizando o conhecimento do educando e par-
tindo de uma reflexao critica sobre a sociedade. Um dos pontos de partida de
seu legado é a critica dirigida ao ensino tradicional, por ele denominado edu-
cacao bancaria (FREIRE, 2005), ou seja, um modelo educacional que visa “de-
positar” no aluno um conhecimento que Ihe seria, em principio, estranho. Para
tal, propunha uma ac¢ao educativa critica em relacao a esse presumivel “vazio”
do educando, principio naturalizado de uma relagao opressiva potencial entre
educador e educando, assim, abrindo caminho para que as pessoas se libertas-
sem das opressoes impostas por uma sociedade desigual, antidemocratica e,
consequentemente, injusta. Porém, ele reconhece nao ser essa uma tarefa facil.

8 No ano de 2010, duas residentes fizeram parte do grupo voluntariamente, e as areas de
conhecimento representadas incluiam musica, ciéncias sociais, histoéria, servico social, pedagogia,
fisica, biologia e fonoaudiologia.
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Seu modelo alternativo, por ele intitulado educacao libertadora, reconhece e
confronta toda relacao autoritaria de poder entre educador e educando, a fim
de, coletivamente, contribuir para a constru¢ao da consciéncia autbnoma tanto
do educador quanto do educando, ambos construindo criticamente a si proé-
prios e aos outros, abrindo caminho para uma radical transformacao social.

Paulo Freire prop6s o didlogo como um dos principais norteadores de
sua pedagogia, tentando diluir os fundamentos hierdrquicos que permeiam
determinadas sociedades, como a brasileira, de modo que o professor nao seja
reconhecido como o detentor exclusivo e, portanto, hierarquicamente privi-
legiado do conhecimento legitimo na relacao educador-educando. Para tal, é
indispensavel ao professor conhecer o contexto social de seus alunos, para que
assim haja condicbes de se estabelecer uma relacao afetiva e critica de ensino e
aprendizado que permita, tanto ao educando como ao educador, transitarem
livremente pelo ensinar e pelo aprender, num movimento dinamico, profundo,
com sentido e contextualizado na prépria realidade objetiva dos educandos,
considerando importante para esse processo a leitura critica de mundo.

A relacao horizontalizada entre educador e educando, proposta como
contraponto a dominacgao por Paulo Freire, requer que ambos se posicionem
como sujeitos do ato de conhecimento, valorizando o critério de bom relaciona-
mento e eliminando o pressuposto de qualquer relagao de autoridade que invia-
bilize o trabalho de conscientizacdo (LIBANEO, 2006). Ao se estabelecer entre alu-
no e professor, tal postura é ponto central de sua pedagogia, como também da
pesquisa aqui enfocada. Quando se propde um didlogo reflexivo entre diferen-
tes sujeitos de conhecimento, é vidvel pensar o mundo de forma mais igualitaria,
sem relagdes de poder hierarquicas, verticais, possibilitando uma construcao do
conhecimento de forma coletiva. Contudo, tal didlogo ndo se resume de forma
alguma a um “bate-papo” superficial, desinteressado ou sem objetivo, ja que, se-
gundo Freire, todo ato de educar é politico por si s6, e o professor que se esconde
atras de uma falsa neutralidade, na verdade, nao esta educando (FREIRE, 2009).

A influéncia do pensamento de Paulo Freire em nosso grupo nao ocor-
re, porém, de forma simples, pois o0 modelo de sociedade em que vivemos
nao estimula a formacao de individuos reflexivos e autbnomos. Sendo assim,
mais que exaltar retoricamente os predicados da educacao libertadora (como
verificado em nao poucos trabalhos que Ihe sao aparentemente afins), procu-
ramos exercitar essa linha de trabalho para nao ceder a tendéncia de repro-
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duzir ideais educacionais tradicionais, que embutem uma relacao de poder
conservadora, sem espaco para a reflexao, oprimindo a expressao individual,
e assim podando a construcao do conhecimento de forma coletiva.

A luz dos conceitos de horizontalidade, autonomia, construcao co-
letiva de conhecimento e didlogo, da-se o processo de gestao coletiva do
grupo. Dessa forma, as decisdes sobre a pesquisa, como a que aqui se traz a
discussao, e assuntos a ela ligados sao tomadas coletivamente e acontecem
rotineiramente através da busca de consenso entre os integrantes do grupo,
pois todas as deliberacdes sao precedidas de debate, mantendo o objetivo e
método de se promover o didlogo em todos os niveis do trabalho. Tal didlogo
acontece tanto entre os participantes e seus saberes quanto entre os concei-
tos citados e o processo de gestao, favorecendo a reciprocidade entre ambos
e, por isso, ocupando funcao primordial no desenvolvimento da pesquisa.

Nos momentos em que debatiamos praticas musicais do bairro Maré,
a partir do que membros do grupo delas conheciam e das pesquisas qua-
litativas anteriormente desenvolvidas, desde 2004, surgiram questdes que
nos mostraram a necessidade de se obter dados mais concretos, que fossem
além da experiéncia empirica particular dos participantes. Como afirmado
na introducao, fontes secundarias com dados sobre consumo e circulacao de
musica no Brasil eram relativamente escassas e, além disso, baseadas em da-
dos levantados pela industria fonografica sobre metodologias nao divulga-
das ou de pouca confiabilidade. Foi a partir dessas constatacdes que, no ano
de 2006, o Musicultura concebeu um questiondrio a ser aplicado aos mora-
dores do bairro Maré, com a preocupacao de refletir de forma mais aprofun-
dada as questdes sobre suas preferéncias de gosto e consumo musical. Esse
trabalho veio a ser, portanto, uma oportunidade de complementar e refinar
os olhares individuais e o coletivo sobre a musica que circula na Maré.

Foram aplicados 929 questiondrios pelos proprios integrantes do grupo
em duas favelas da Maré, a Nova Holanda e a Baixa do Sapateiro. Cada questio-
nario era composto por vinte e quatro perguntas, sendo dezessete referentes ao
gosto musical e acesso pago ou gratuito a musica, e outras sete, sobre o perfil
de cada entrevistado. A elaboracao das perguntas gerou bastante discussao no
grupo, e a quantidade de questdes que foram levantadas nao caberia no ambito
da enquete que nos propusemos a realizar. Para que o formuldrio ndo ficasse
ainda mais extenso, foi reduzido a dezessete questdes sobre musica. Sao elas:
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a) Cite até cinco artistas da musica que vocé mais gosta.

b) Que tipo de musica vocé mais gosta?

¢) Vocé frequenta eventos culturais dentro da Maré? Qual? Onde?

d) Escuta alguma radio da Maré? Qual?

e) Qual a radio que mais escuta?

f) Possui algum instrumento musical? Qual?

g) Toca algum instrumento? Qual?

h) Vocé canta em publico? Onde?

i) Vocé tem o costume de comprar esses produtos e, se costuma comprar, quan-
tos aproximadamente adquire por ano? Cd; DVD; Fita K7; Disco Vinil; MD

j) Com relacao a esses produtos, vocé tem comprado piratas ou originais?
S6 compra piratas; S6 compra originais; Compra mais piratas; Compra
mais originais; Compra ambos igualmente.

k) Quanto de gasto vocé tem com: Eventos musicais; Equipamentos ou
instrumentos musicais; Maquinas de musica; Karaoké; Outros.

I) Vocé costuma gastar mais ou menos de RS 350,00 com musica por ano?
(Isso d4 em média RS 30,00 por més).

m) Costuma comprar produtos musicais na Maré? Em que local? Ponto de
venda/Comunidade

n) Vocé costuma baixar musicas por celular, Internet ou outros?

o) Com que frequéncia costuma ouvir musica? Todos os dias; Nao todos os
dias, mas com frequéncia; S6 nos fins de semana; De vez em quando/
esporadicamente; Nao costuma ouvir musica.

p) Conhece algum musico, conjunto, banda, bloco, etc. da Maré? Quais?

d) Que tipo de musica ou artista vocé acha que as pessoas mais ouvem
aqui na Maré?

Essas questoes eram seguidas de uma ficha de identificacao, da qual

constavam as informacoes: idade, sexo, escolaridade, a cor de acordo com a

autodenominacao do entrevistado, a cor de acordo com os parametros do

IBGE, ha quantos anos mora na Maré e local onde nasceu. Nao havia identifi-

cacao nominal no questionario.

Para qualificar e validar o questiondrio foi estabelecida uma parceria

com o Observatério Social da Maré (projeto também envolvido no Censo

Maré 2000) do CEASM, e com Dalcio Marinho Goncalves, gedgrafo e estatis-
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tico, responsavel pela etapa de formacao dos entrevistadores, que também
nos auxiliou sobre a quantidade de questionarios necessaria para que hou-
vesse a devida representatividade das comunidades envolvidas e nos acom-
panhou na aplicacdao da pesquisa.

Diversidade de artistas e géneros e as ligacoes
com as grandes gravadoras

Durante a aplicacdo da pesquisa, obteve-se uma grande quantidade
de artistas da musica citados pelos entrevistados — no total foram 595 dife-
rentes individuos e grupos elencados pelos moradores da Baixa do Sapatei-
ro e Nova Holanda. Esse nimero corrobora dados levantados em pesquisas
qualitativas anteriores realizadas pelo grupo, no que diz respeito a acentua-
da diversidade musical encontrada na Maré, contradizendo o senso comum
que, de forma simplificada e generalizante, enfatiza apenas o funk como a
musica ouvida na favela, e desconsidera todo o universo musical que grande
parte da populacao que mora nesses locais consome e produz.

Na tabela a seguir, identificamos os dez artistas da musica mais cita-
dos e suas respectivas gravadoras.

Artista da Misica que mais gosta | Citagoes Gravadora Porcentagem
Roberto Carlos 181 Sony Music 19,5 %
Sorriso Maroto 148 Deck Disc 15,9 %
Zeca Pagodinho 140 Universal Music 15,1 %
Alcione 109 Indie Records 11,7%
Calypso (Banda) 91 Calypso Producbes / Md Music | 9,8%
Ana Carolina 81 Sony BMG Music 8,7%
Belo 69 EMI Music 74 %
Leonardo 67 Universal Music 72%
Jeito Moleque 65 Universal Music 7,0 %
Zezé Di Camargo e Luciano 65 Sony BMG Music 70 %

Na lista dos dez artistas musicais mais citados, percebemos que a prefe-
réncia das areas pesquisadas esta em concordancia com a preferéncia do pu-
blico brasileiro em geral, que nas duas ultimas décadas (1991-2007) vem con-
sumindo quase 80% de musica nacional, conforme mostra o grafico abaixo.
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Participacao do repertorio nacional na musica consumida no Brasil

100% 7

80% -

60% -

40% 1

20%

0,
OA) 1991 | 1992 | 1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007

OClassico 1% % % 2% 1% 0% | 0% | 2% | 0% 1% 2% 3% | 2% | 2% 2% 2% | 3%
B Internacional | 38% | 41% | 40% | 40% | 36% | 33% | 28% | 24% | 24% | 23% | 22% | 21% | 18% | 21% | 22% | 23% | 20%
ONacional 61% | 58% | 58% | 58% | 63% | 67% | 72% | 74% | 75% | 76% | 76% | 76% | 80% | 77% | 76% | 75% | 77%

Fonte: ABPD 2007

O Brasil, Japao e os Estados Unidos compdem o grupo de paises que
disparadamente mais consome musica nacional no mundo (MATQOS, 2008).
Retornando ao caso brasileiro, isso nao é motivo para que a industria fono-
grafica liderada pelas majors® (atualmente Sony Music, Universal, Warner e
EMI) nao exerca seu dominio também no mercado nacional da mesma for-
ma que no resto do mundo.'”

As majors, junto a Som Livre", detém a hegemonia do mercado da
musica formal no Brasil, chegando a mais de 80% de participacao (MATOS,
2008), o que nos revela a capacidade de adaptacao as especificidades cultu-
rais e simbdlicas do mercado brasileiro. Na medida em que essas gravadoras
conseguiram se adequar ao gosto local, elas também sao responsaveis por
divulgar e distribuir o produto final, mesmo nao sendo elas as maiores res-
ponsaveis pela “descoberta” desses novos artistas.'?

A tabela abaixo, com a participacao das majors no mercado nacional,

° “A expressao majors é utilizada para identificar todas as gravadoras transnacionais, grandes
conglomerados internacionais que atuam em multiplos setores e diversificam seus negdcios,
investindo em cultura e entretenimento” (VICENTE, 2001).

' No ano de 2005, a Sony Music e a BMG fundiram-se.

" Um caso excepcional é o da gravadora nacional Som Livre, que, como holding das Organizacdes
Globo, utiliza-se dos diversos canais de comunicacao desta (MATOS, 2008, p.21).

12 Esse trabalho, em sua maioria, é realizado pelas indies (cf. ROMANA, 2005).
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e o respectivo lucro de cada uma, reforca essa ideia e revela o lado econé-
mico da questao:

Tabela - Participacao das principais gravadoras nas vendas de

CDs no Brasil em 2002

Posicao no Ranking Gravadora Participacdo no mercado | Faturamento (valor aproximado
das vendas de (Ds (%) em milhdes de reais)
1° Universal 21,8% 483
2° Sony Music 16,3% 3,61
30 Warner 14,8% 3,28
4o BMG 14,8% 3,28
50 Som Livre 14,6% 3,24
6° EMI 121% 2,68
7° Abril Music 4,7% 1,04

Fonte: BARBOSA (2003) apud MATOS, 2008

Se, por um lado, o publico da Nova Holanda e da Baixa do Sapateiro se-
gue a tendéncia nacional de preferéncia majoritaria por artistas brasileiros, por
outro, a andlise feita sobre nossa base de dados expressa uma enorme varieda-
de de artistas e géneros musicais, muito além dos catalogos das grandes gra-
vadoras multinacionais. A limitacao destes se contrapde a ampla diversidade
de respostas encontradas na pesquisa (no total obtivemos quase 600 artistas
citados). Note-se que, conforme Wallis e Malm (1984), entre outros autores, essa
postura defensiva em mercado de alto risco, com investimento concentrado
em numero reduzido de artistas de sucesso, em geral instantaneo e efémero, é
marca historica das grandes gravadoras que atuam em ambito mundial.

Ao analisar o quadro dos dez artistas mais citados no questionario apli-
cado na Maré, também podemos perceber a prevaléncia das grandes grava-
doras — sete artistas ou grupos sao das multinacionais Universal Music, Sony
BMG e EMI Music, enquanto os demais sao ligados a trés gravadoras de me-
nor porte: a Deck Disc', Indie Records™ e Calypso Produ¢des/Md Music®.

3 A gravadora Deck Disk, apesar de ser nacional, até 2001 possuia distribuicdo pela Universal Music.
“Em 2006, ano de aplicacdo da pesquisa, a cantora Alcione estava vinculada a gravadora Indie
Records. Contudo, a mesma cantora ja havia consolidado um nome de sucesso associada as
grandes gravadoras Universal, Philips, Polygram, RCA, BMG. Atualmente, encontra-se associada a
multinacional Sony BMG Music.

> ABanda Calypso, assim como o tecnobrega paraense e outros, € um exemplo dos casos regionais
de sucesso nacional a margem da industria fonografica multinacional instalada no eixo Rio-Sao
Paulo, que conseguiu progredir com gravadora e distribuicdo prépria, a partir de sua grande
circulacao principalmente pelo norte e nordeste.
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As tabelas a seguir mostram os dez CDs e DVDs mais vendidos no Bra-

sil no ano de 2006, segundo dados da Associacao Brasileira de Produtores de

Discos (ABPD, 2007):

CDs

Artista Album Gravadora
Padre Marcelo Rossi Minha Bencao Sony BMG
Caio Mesquita Jovem Brazilidade EMI Music
Rebelde Nuestro Amor EMI Music
Roberto Carlos Duetos Sony BMG
Ana Carolina Estampado Sony BMG
Bruno & Marrone Ao Vivo Em Goiania Sony BMG
Vérios Bem Funk DJ Marlboro Som Livre
Zezé Di Camargo & Luciano Diferente Sony BMG
Kid Abelha Acustico MTV Universal Music
Jota Quest MTV Ao Vivo Sony BMG

DVDs
Artista Album Gravadora
Rebelde Live In Hollywood EMI Music
Roberto Carlos Duetos Sony BMG
Rebelde Tour Generation Rbd EMI Music
Rebelde Que Hay Detras De Rbd EMI Music
Bruno & Marrone Ao Vivo Em Goiania Sony BMG
Zeca Pagodinho Acustico MTV 2 Gafieira Universal Music
Pink Floyd Pulse Sony BMG
Xuxa O Show Ao Vivo Som Livre
O Rappa Acustico MTV Warner Music
Barao Vermelho MTV Ao Vivo Best Of Warner Music

Fonte: ABPD, 2007

Observamos novamente o dominio das grandes gravadoras no fa-

turamento de discos vendidos num mercado que movimentou, no ano de

aplicacao da pesquisa na Maré, cerca de 454 milhdes de reais com a venda

de CDs, DVDs e VHSs musicais, segundo os valores reportados pelas maiores

companbhias fonograficas do pais a ABPD.

Contudo, a venda de discos vem declinando consideravelmente, re-

gistrando-se uma queda de 28,7% em 2006, comparando-se a 2005, e de

quase 50% entre 2000 e 2006, com a propria ABPD, em sua pdagina virtual,

atribuindo essa queda a pirataria e troca ilegal de arquivos via Internet.

No que se refere a queda dos lucros com vendas de CDs e DVDs, uma
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andlise desatenta dos nUmeros e motivos apresentados pelos relatérios da ABPD
poderia nos levar a ideia de que essas empresas estariam destinadas ao desapa-
recimento, e que o caminho natural do desenvolvimento de novas tecnologias
seria a democratizacao, facil acesso as diferentes formas de musica e a destruicao
do oligopdlio das grandes gravadoras. Entretanto, conforme pondera Oliveira:
“Nota-se que essas inovacoes tecnoldgicas fazem parte dos projetos de corpo-
ragoes transnacionais e representam, em muitos casos, a desregulamentacao da
economia e a abertura de novos mercados” (OLIVEIRA, 2006, p. 1).

O uso de novas tecnologias e a difusdo gerada pela Internet tém causa-
do uma significativa mudanca nos padrdes de producao e consumo musical
nacional. Nascimento (2005) aponta uma mudanca no Paradigma Tecnologi-
co Econ6mico'®:

A mudanca de paradigma inaugura uma nova era tecnoeco-
ndémica, envolvendo a criacao de setores e atividades; novas
formas de gerar e transmitir conhecimentos e inovacoes; pro-
duzir e comercializar bens e servicos; definir e implementar
estratégias e politicas; organizar e operar empresas e outras
instituicoes publicas e privadas. (NASCIMENTO, 2005, p. 92).

Com as adaptacgoes feitas pela industria fonografica as pressodes cau-
sadas pelas inovacdes tecnoldgicas, registra-se consideravel lucro com a co-
mercializacao de musica digital, acrescidos dos servicos financiados pela pu-
blicidade em 2006, correspondendo a 11% do mercado (44% de vendas pela
Internet e 50% de vendas para celular), totalizando um faturamento préximo
dos dois bilhbes de dolares (ABPD, 2007, p. 11).

16 O conceito de PTE indica o resultado do processo de selecao de uma série de combinagdes
vidveis de inovacdes (técnicas, organizacionais e institucionais), provocando transformacdes que
permeiam toda a economia e exercendo importante influéncia no comportamento da mesma.
Trés caracteristicas definem um conjunto de inovac¢des ou fatores-chave que se encontram no
cerne de cada paradigma: amplas possibilidades de aplicagdo, demanda crescente e queda
persistente do seu custo unitario. Cada novo paradigma tecnoecondmico traz novas combinagdes
de vantagens politicas, sociais, econdmicas e técnicas, tornando-se o estilo dominante durante
uma longa fase de crescimento e desenvolvimento econémico” (NASCIMENTO, 2005, pp. 91-92).
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Consumo de Musica na Maré

O atual mercado de consumo de musica e bens simbdlicos a ela rela-
cionados, em que os oligopdlios formados por gravadoras e telefonia celular
reaproveitam, atualizam e integram seu aparato tecnoldgico para amplia-
rem as formas de distribuicao e acesso a seus produtos (OLIVEIRA, 2006), foi
representado em nossa pesquisa por um total de 236 pessoas, aproximada-
mente 25% dos entrevistados, que disseram baixar musicas por telefones
celulares e Internet, como mostra o grafico abaixo.

Costuma baixar musica por celular, internet, outros?

1%
1%

25%

O Nao OSim Unao sabe O ndo respondeu

73%

Ao analisar o nimero de pessoas que afirmam comprar CDs e DVDs,
observamos que a importancia mercadolégica dessa modalidade de consu-
mo da musica permanecia bastante significativa em 2006. Dos 929 questio-
nados, 670 afirmaram comprar CDs e 428, comprar DVDs, o que representa,
respectivamente, 72% e 46% do total de entrevistados.

Costuma comprar cds? Costuma comprar dvds?
3% 3%
25%
46%
51%
72%
O Sim @ Nao O Nao respondeu O Sim B N&ao O N&o respondeu
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Quando perguntamos aos entrevistados a respeito da procedéncia dos
produtos que eles adquiriam (CDs, DVDs, fitas etc.), a maioria afirmou comprar
mais originais, 0 que contabiliza 28% do total. Contudo, essa questao obteve
uma proporcao bastante equilibrada entre as diferentes categorias (ver grafico
abaixo), ja que 262 pessoas responderam comprar sé originais, 171, comprar am-
bos igualmente, 154, comprar so piratas, 119, mais piratas e 78, mais originais.

Compra piratas ou originais?

6%

O so6 originais

B ambos igualmente
U s6 piratas

O mais piratas

B n3o respondeu

B mais originais

B n3o compra

17%

Aproximadamente 45% da populacao entrevistada afirma comprar
produtos musicais na Maré, o que demonstra ser esse um local de signifi-
cativa oferta. Dentre os que compram, o ponto de venda mais citado foi a
Teixeira Ribeiro, com 179 citacbes (63%), sequido pela feira da Teixeira (11%),
depois barracas, camel6s, bancas de jornal, lojinhas, trailers etc.

Compra produtos musicais na maré

4%

45% 51%

O ndo Osim O n&o respondeu/ndosabe
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Em que ponto vocé compra?

179 O Teixeira Ribeiro

B Feira da Teixeira
O Loja/lojinha da teixeira
O Barraca
B Banca de Jornal
@ Cameld
B Rua
33 O Loja, barraca
14 10 W Trailler
[ Baile

A Rua Teixeira Ribeiro é um dos maiores centros comerciais da Maré. Co-
meca na Avenida Brasil e corta o Parque Maré até a Nova Holanda. Mais larga
gue a maioria das ruas da favela, possui um grande nimero de lojas e barracas.
La encontramos sorveteria, papelaria, moveis, eletrodomésticos, artigos ele-
tronicos, restaurantes, churrascarias, lanchonetes, docerias, roupas femininas,
masculinas, infantis, calcados, lingeries, fotografias, aviario, agcougues, super-
mercados, bares, produtos regionais (casas paraibanas), petshops, lojas evan-
gélicas, lojas de artigos a RS 1,99, chaveiros, dentistas, relojoeiros, escolinhas,
centros sociais assistencialistas, lojas e bancas de CDs, DVDs, instrumentos mu-
sicais, hortifrutis etc. Nessa rua, também ocorrem eventos musicais com grande
publico, como o baile funk da Nova Holanda, com espaco reservado para musi-
ca mecanica, de sabado para domingo, e o pagode aos domingos a noite.

Aos sdbados, a Teixeira Ribeiro abriga a maior feira de rua da Maré,
com centenas de barracas que ocupam toda a extensao da rua, desde a Ave-
nida Brasil até a rua Principal. A Feira da Teixeira surpreende pelo seu tama-
nho e diversidade, com os mais variados artigos disponiveis as pessoas que
vém de diferentes localidades em busca de produtos mais em conta e arti-
gos de dificil acesso. Na feira, que perdura durante todo o sabado (das sete
da manha as sete da noite), encontram-se desde artigos comuns, como fru-
tas e legumes, a barracas com carne de porco, instrumentos e equipamentos
musicais, passando por brechés de roupas usadas etc.”” A paisagem sonora

7SobreaFeiradaTeixeira,assistirocurta-metragem produzidoporalunosdaEscoladeComunicagdo
Critica do Observatorio de Favelas: http://www.Youtube.com/watch?v=BSCU5SeX12g
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do local também surpreende, ja que sao muitas as barracas que vendem CDs
dos mais variados tipos de musica e que disputam cada decibel da atencao
do cliente, com a divulgacao dos langcamentos e testes feitos na hora, para
provar a funcionalidade da midia adquirida.

O consumo pode ser definido como um “conjunto de proces-
sos socioculturais em que se realizam a apropriacao e o uso
dos produtos” (CANCLINI, 1999 apud TROTTA, 2005). Sendo
assim, as diversas formas de experiéncia musical sdo atos de
consumo, pois envolvem apropriagcao e uso do produto mu-
sica e suas varias formas. Seja através da audicdo de uma es-
tacao de radio, de um disco, de um programa de televisao, ou
em festas, shows, boates, feiras, saraus, no teatro ou no cine-
ma, ouvir musica significa desencadear esses processos socio-
culturais e simbolicos (TROTTA, 2005).

Considerando as diversas formas de consumo da musica apresenta-
das por Felipe Trotta, buscamos conhecer a relacao da populagao local com
esse consumo através das radios, que, na Maré, da-se tanto através das ra-
dios mais conhecidas em toda a cidade, como pelas radios locais.'

Qual radio que mais escuta?

7 198

E importante ressaltar que, entre as radios mais citadas, a FM O Dia apa-
rece em primeiro lugar, com 198 citacoes, e o estilo mais tocado em sua pro-

8 Do total de entrevistados, 23,7% afirmaram ouvir radios da Maré.

346



gramacgao € o pagode. Em segundo lugar temos a 98 FM (atual Beat 98), que
aposta em sucessos pop e no funk como estilos mais tocados. Entre o publico
acima dos sessenta anos, a preferéncia é das radios de noticias, que é o caso da
Tupi e Radio Globo, que ocupam o terceiro e quarto lugar. Em quinto e oitavo
lugar, o gospel é a preferéncia, com as respostas radio Gospel e Melodia FM. Em
sexto lugar temos a Jovem Pan, radio que atualmente nao esta mais presente
na frequéncia carioca. O “estilo MPB” nao ficou de fora, sendo contemplado nas
radios MPB e JB FM. Em décimo lugar, aparece a radio Parque Uniao, que aposta
no forré como estilo mais tocado. Essa andlise reforca a diversidade ja citada
entre os entrevistados, pois vao de musica popular, presente nos sucessos do
momento, a musica gospel, que serve tanto para os cultos como para consumo
do publico através da compra de discos, como afirma Eduardo Vicente (2008).

Chama a atencao o fato de uma radio local estar presente entre elas.
Essa radio, cujo nome oficial é Uniao FM, é citada por moradores como Radio
Parque Uniao ou do Parque Uniao, assim como por seu préprio nome ou
pela sua frequéncia, 98,5. “Fundada em setembro de 2003, tem como obje-
tivo apoiar a cultura, trazendo informacao, musica e entretenimento, aten-
dendo a comunidade do complexo da maré e adjacéncias” (www.uniao-fm.
com, ultimo acesso em 16/3/2011.) Sua programagao, como ja citado ante-
riormente, é quase que em sua totalidade dedicada ao forrd; a Unica exce-
¢do, nos dias atuais, tem sido um programa diario de uma hora de duracao
dedicado a musica sertaneja. Diante dessa informacao, é interessante notar
que a Unidao FM contempla os ouvintes de forrd, terceiro género mais citado
dentre a preferéncia musical da populagdo local. Aimagem da radio est3, ali-
as, diretamente ligada a Feira de Sao Cristévao', através da arte usada para
sua divulgacao, em que dois bragos se dao as maos, simulando um abra-
co em torno do pavilhdao onde a feira acontece. Nota-se, ainda, o relevante
dado de que, dos entrevistados que preferem a Uniao FM, 73% sao nascidos
na regiao nordeste, berco do forré.

Y O Centro Luiz Gonzaga de Tradicdes Nordestinas, também conhecido como Feira de Sao
Cristévao ou Feira dos Paraibas é um Pavilhdao para comércio de produtos nordestinos. No Pavilhao
Sao Cristévao, a cultura nordestina_é manifestada nas suas mais diversas formas, destacando-se a
musica e a culinéria, Localiza-se na cidade do Rio de janeiro, no Brasil. E um local para apresentacéo
de shows musicais de ritmos nordestinos, onde destaca-se o forrd, com apresentacao de diversos
grupos distribuidos em dois grandes palcos, nos quais, além dos artistas locais, periodicamente
se apresentam grandes nomes da musica. http:/pt.wikipedia.org/wiki/Feira de Sao Cristévao
(Ultimo acessao em 17/3/2011.)
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A pesquisa Perfil da Juventude Brasileira?, realizada pelo Instituto Cida-
dania em novembro e dezembro de 2003, aponta que ouvir radio é a segunda
atividade mais realizada pelos jovens do pais (89% do total) tanto nos dias de
semana quanto nos finais de semana?' (INSTITUTO CIDADANIA, 2003, p. 54).

Ao cruzar as radios mais ouvidas com as faixas etarias, obtivemos os
seguintes indicadores para as dez mais citadas:
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20 Esta pesquisa de base quantitativa realizada em &reas urbanas e rurais do Brasil, entre jovens
de 15 a 24 anos, é uma iniciativa do Projeto Juventude/Instituto de Cidadania, com parceria do
Instituto de Hospitalidade e do SEBRAE.

2 As demais atividades estimuladas pela pergunta eram: assistir televisao, encontrar amigos,
ajudar em tarefas em casa, falar no telefone, namorar, ler revistas, ler algum livro, ler jornal,
estudar, jogar futebol, praticar algum outro esporte, jogar no computador ou usar Internet, tocar
instrumentos ou cantar.
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A radio preferida do publico jovem é a FM O DIA (47% de 15 a 19 anos,
e 28% de 20 a 29 anos). Essa informacao complementa os dados referentes
ao tipo de musica preferido, ja que o género mais citado por essas faixas eta-
rias foi o pagode, que aparece quase que majoritario no top das dez musicas
mais tocadas nesta radio.

Representacao do publico jovem entre as radios mais ouvidas
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A representatividade que o pagode tem nessas faixas etarias chama a
atencao, ja que é parte significativa do total da amostra. Dos 180 entrevista-
dos que disseram ter o pagode como musica preferida, 61 tem entre 15 e 19
anos, e 38, entre 20 e 29.

Se analisarmos separadamente o tipo de musica preferido pela popu-
lacao mais jovem entrevistada, perceberemos que o seqgundo mais citado é
o funk, e esses dois estilos aparecem também associados em sexto lugar.

E interessante observar que muitas vezes o senso comum enfatiza o
carater violento da juventude favelada ao destacar que a musica preferida
desta é o funk. Contudo, os dados sugerem que essa é a mesma juventude
que prefere o pagode — género que em sua maioria apresenta letras apai-
xonadas e romanticas. Destaca-se, também, o fato de que, durante os inter-
valos dos bailes funk, toca-se em geral um grande nimero de pagodes de
sucesso.
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Que tipo de musica vocé mais gosta?
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Registresse, por fim, que, quando perguntamos o tipo de musica que
os respondentes mais gostam, observamos uma grande quantidade de res-
postas diferentes (152 no total), o que sugere que as classificacdes apresenta-
das pelo mercado nem sempre sao assimiladas pelo publico da forma como
sao induzidas. Responder a essa questao de forma aberta permitiu livre
classificacao e nomeacao do tipo de musica preferido mais pelas sensacoes
experimentadas individualmente do que por classificagées usuais de merca-
do. E o caso, por exemplo, de respostas como musicas que exigem raciocinio,
musicas calmas, ecléticas, dancgantes, entre outras.

Eventos musicais na Maré
Em um universo de 929 entrevistados, 28,4% das pessoas dizem fre-
quentar eventos culturais dentro da Maré. Esse numero, distribuido por faixa

etdria, é representado no seguinte grafico, que apresenta o numero de res-
postas em cada faixa:
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Frequenta eventos culturais na Maré?
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Mais de 70% dos entrevistados (660 pessoas) responderam nao fre-
quentar eventos culturais na Maré. Isso talvez aconteca pelo fato de esses
moradores nao reconhecerem os eventos de carater mais popular na Maré
(por exemplo: baile funk, forré, pagode, festa etc.) como “eventos culturais”,
0 que traz a questao do que vem a ser um evento cultural para essas pessoas,
fazendo-nos repensar a pertinéncia dessa categoria em préximas pesquisas.
No entanto, é significativo que cerca de 40% dos jovens entre 15 e 19 anos
afirmaram frequentar eventos culturais.

Em inimeras vezes discutimos o que Paulo Freire chama de “cultura
do siléncio”, produzida pelo fato de mulheres e homens serem impossibili-
tados de manifestarem-se como sujeitos da praxis e cidadaos politicos sem
condi¢des de interferirem na realidade que os cerca, geralmente opressora e
desvinculada de sua propria cultura (STRECK, REDIN, ZITKOSKI, 2008).

No ranking das respostas sobre quais os eventos culturais sao frequen-
tados na Maré, a Lona Cultural, equipamento do governo municipal, apesar de
ser um espaco pouco visitado devido a sua localizacao, em uma zona de con-
fronto??, foi o primeiro local mais citado. Porém, de acordo com as respostas so-
bre que tipo de evento é mais frequentado pelos entrevistados, o baile funk foi
o mais citado. Ainda assim, na lista dos artistas preferidos, o nome mais repre-

22 A Lona Cultural Herbert Vianna localiza-se na divisao entre duas favelas dominadas por fac¢des
criminosas rivais, o que faz daquele local um espaco pouco frequentado pelos moradores, que
tém medo de estar presentes em um lugar estabelecido como “fronteira” pelo tréfico de drogas.
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sentativo do género funk foi o da MC Sabrina, citada apenas 29 vezes pelos 929
entrevistados. E provavel que, como apontado inicialmente neste texto, a ideia
de “artista” como individuo que se apresenta nas grandes midias tenha levado
parte dos entrevistados a desconsiderar como tal, por exemplo, MCs e DJs.

Consideracoes Finais

Considerando a complexidade revelada através da analise do mercado
musical, ndo desejamos obviamente utilizar esses dados como verdades con-
clusivas. Foram apresentados com a intencao de ampliar as possibilidades de
leituras e discussdes acerca do consumo e da circulacao de musica na Maré.

Pensando o mercado como uma grande teia que envolve nao sé os
produtos de midia palpdveis, como CDs e DVDs, mas o comércio de instru-
mentos, a industria que produz essas midias, a circulacao de musica através
de radios, eventos, cinema, teatro, e ainda outras possibilidades de contato
entre a musica e os individuos, analisamos os dados coletados.

Diante das constantes modificacdes pelas quais vem passando a in-
dustria fonogréfica, notamos, de 2006 — ano em que a pesquisa foi realizada
— até hoje, uma especial dedicacao da industria em transformar o mercado,
no sentido de impedir baixas nos indices de vendagem e lucro.

Observamos em nossa pesquisa, de modo geral, a confirmacao de
indicadores do mercado musical em ambito local. Dentre as caracteristicas
observadas, encontram-se a diversidade de produtos musicais na Maré e a
dificuldade de mensurar valores monetdrios envolvidos no mercado musical
local, uma vez que o mesmo esta também relacionado a pontos de venda in-
formal, produtos piratas e compartilhamento de arquivos musicais por meio
da Internet e telefone celular. Além disso, foi identificada a predominancia
de consumo da musica nacional, na Maré, em concordancia com a tendéncia
histérica do mercado musical nacional.

Apesar do reconhecimento dos bailes funk como eventos culturais, os
artistas associados a esse estilo nao o sao, como mostrado na analise. Registre-
se, porém, que a personificacao do “artista” € uma construcao social complexa,
e, ndo havendo seu reconhecimento em meio a cultura do siléncio, produz-se
a sub-representacao da cultura local. Nao apenas na Maré, em tempos em que
o préprio conceito de arte se mostra voluvel e inconsistente, o termo “artista”
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contém tendéncia ao viés, alertando-nos a utilizar, em um futuro questionario,
op¢oes que facilitem aos respondentes uma compreensao mais objetiva do
que o questionario busca responder. Os bailes, por sua vez, muitas vezes uti-
lizam musica mecanica, o que também pode dificultar o reconhecimento da
figura dos artistas com relacdo as suas musicas, ja que nem sempre ocorre a
apresentacao pessoal do mesmo no evento em questao.

A descentralizacao de decisGes que acompanha a segmentacgao nessa
época de crise do mercado fonografico leva a integragao entre grandes gra-
vadoras e selos independentes, terceirizando-se determinadas fungdes do
processo de producao, como é o caso, acima comentado, das trés gravado-
ras independentes que aparecem ligadas aos artistas mais citados em 2006.

Segundo a ABPD (2007), os géneros mais vendidos em 2006 foram:
pop (34%), religioso (13%), samba (13%), MPB (8%), axé (4%), e todos os outros
abaixo do axé somaram 7%; os resultados da Maré (isto €, Nova Holanda e
Baixa do Sapateiro) para artistas e géneros preferidos confirmam a tendén-
cia a segmentacao radical acima apontada, com independéncia em relagao
aindustria fonografica (exemplificada principalmente pelo destaque ao funk
e forré entre os géneros, e a banda Calypso entre os artistas).

Tanto quanto possivel, em funcao da sub-representacao inerente a este
item, por suas implicagcoes legais, a pesquisa sugere também sintonia relativa
dos dados da Maré sobre copia fisica digital e compartilhamento em rede aos
levantamentos apresentados pela industria fonogréfica, além de apontar para
o exercicio relativamente autdbnomo de sistemas classificatorios (taxionomias)
de géneros musicais por cada individuo respondente ao questionario.

Partindo de iniciativa de moradores da cidade do Rio de Janeiro, em
colaboracao com um nucleo universitario de pesquisa local e moldada nos
principios pedagdgicos dialégicos de Paulo Freire, a enquete sobre tendén-
Cias e circuitos de consumo na Nova Holanda abre possibilidades de discus-
sao muito mais além das aqui apresentadas. Entre elas, destacamos, concluin-
do, a construcdo participativa de indicadores, a formacao de nucleos locais
descentralizados de pensamento e gestao da cultura, e a integracao entre
iniciativas populares e universidades visando a producao de conhecimento.
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